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Er zijn mooie boeken. Hier enkele referenties die 
me tot deze nota's brachten. 
 
Mozaiektegels 
 
 
11. Marketing management 3 
12. Kleuren 5 
13. Rosary 10 

 

2 



 

 
11. P. Kotler, e.a., Marketing management, Pearson, 
Paris, 2019. 
 

 
 
2024 
 
FR. Le marketing, c'est ‘discerner les besoins des 
personnes pour y répondre au mieux’. 
 
C'est la science qui étudie les besoins des 
personnes. 
 
La question est de savoir ce dont on a besoin, ce 
qui apporte quelque chose de bon. Ce qu’on peut 
soi-même apporter aux personnes. 
 
... 
 
On en revient toujours à l'idée qu'il faut vendre. 
Pourquoi faut-il arriver à vendre ? 
Mais parce qu'on demande aux personnes si elles 
sont intéressées. Chacun sait pour lui-même quels 
produits ou services lui sont utiles. Il y a aussi un 
devoir de faire un effort de séduction. Même l’Etat 
ne peut pas se limiter à imposer des choses d'en 
haut. Il faut consulter. 
 
… 
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Le service marketing et le service commercial sont 
deux revers d’une même médaille. L’un s’occupe 
de la conception et de la présentation de l’offre, 
tandis que l’autre s’occupe de la vente concrète, 
transactionnelle. 
 
 
NL. 
 
Marketing is 'de behoeften van mensen 
onderzoeken om er zo goed mogelijk op te 
antwoorden'. 
 
Het is de wetenschap die de behoeften van 
mensen bestudeert. 
 
De vraag is wat iemand nodig heeft, wat hem iets 
goeds brengt. Wat kan ik iemand bijbrengen. 
 
… 
 
We vallen steeds terug op het idee dat men moet 
verkopen. 
Waarom moeten we verkopen? 
Maar omdat we mensen vragen of ze 
geïnteresseerd zijn. Iedereen weet het best voor 
zichzelf welke producten of diensten hem nuttig 
zijn. Behoeften zijn persoonlijk en subjectief. 
Er is ook een plicht om een   poging te doen om te 
verleiden. Zelfs de staat kan zich niet beperken tot 
het opleggen van zaken van bovenaf. Het is 
noodzakelijk om te raadplegen. 
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… 
 
 
De marketingafdeling en de verkoopafdeling zijn 
twee kanten van dezelfde munt. De ene zorgt voor 
de vormgeving en de voorstelling van het aanbod, 
terwijl de ander zorg draagt   voor de concrete, 
transactionele verkoop. 
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12. Daniela Bak, La communication visuelle et 
design graphique, Éditions Eyrolles, 2019. 
 

 
2024 
 
Bruine, beige, grijze, witte (en mogelijk zwarte 
(?)) kleuren passen gemakkelijk bij andere 
kleuren.  Bovendien zullen bijvoorbeeld 
verschillende grijstinten minder snel tegen elkaar 
vloeken dan verschillende blauwtinten. 
 

 
- Verzadigde en niet-complementaire kleuren 
botsen met elkaar. - 
 
Kleuren die minder verzadigd zijn, passen 
gemakkelijker bij andere kleuren. 
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- Niet-verzadigde kleuren, die relatief goed bij 
elkaar passen.  - 
 
We vermijden het gebruik van meerdere 
verzadigde kleuren, tenzij strikt noodzakelijk, als 
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ze complementair zijn. Omdat het anders een 
carnaval van kleuren is, en er geen thema is. Het 
is gemakkelijker om een   grafische identiteit uit te 
stralen met één dominante kleur, dan met 5 
kleuren die de herkenning dan verhinderen. 
 

 
 
- het carnaval der kleuren. - 
 
 
We gebruiken liever één dominante kleur met 
andere, neutrale kleuren. 
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- Een dominante kleur met neutrale kleuren. Of, 
beter gezegd, een “gekleurde” kleur, de oranje, 
met een neutrale, “niet-gekleurde kleur”, de grijs. 
- 
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Tenzij het twee complementaire kleuren zijn.  (de 
kleuren tegenover elkaar op de kleurencirkel.) 
 
Zie ook de site “palleton.com” voor de 
kleurenkaart. 
 

 
 
- Kleurenwiel: kleuren die tegenover elkaar staan, 
zijn complementair.  - 
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- Complementaire kleuren.  - 
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De Rozenkrans. 
 

_________________________________ 
 
 

edurende het gebed van de rozenkrans, 
ter intentie van onze zorgen of naar meer 
algemene intenties, kan men aan de 
geheimen, of aan deze zorgen nadenken. 
Zo wordt alles duidelijker, of vinden we 
zelfs oplossingen. 
Het is de gelegenheid om tijd te nemen 
om, met de Vader, over verscheidene 
onderwerpen, niet noodzakelijk 

religieuze, na te denken, en die onderwerpen beter te 
begrijpen. 
 
We kunnen de volgende geheimen bidden. Die geheimen 
zijn dan een steun. 
 

Geheimen : Blijde, droevige, glorievolle, en van licht. 
Werken van materiële zorg. 
Werken van spirituele zorg. 
Sacramenten. 
Deugden. 
Morele deugden. 
Parabels. 
Zaligsprekingen. 
Gaven van de heilige geest. 
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Voor de gaven van de heilige geest, zal dat bijvoorbeeld dit 
geven. 
 
1. Eerste tiental : wijsheid en sterkte. 
2. Tweede tiental : inzicht en kennis. 
3. Derde tiental : raad. 
4. Vierde tiental : ontzag. 
5. Vijfde tiental : vroomheid. 
_______________________________________ 
 
Bleu2.eu - Charles de Thibault. December 2024. 
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2023-2024 
De digitale boeken en geschriften moeten niet 
neergelegd worden. 
Ⓒ Charles de Thibault 
Belgium 
Opgesteld met Google Docs, Google Slides, 
Powerpoint en Adobe Express. 
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